5 SECRETS

DU MARKETING VIRAL

COMMENT FAIRE EXPLOSER
VOTRE VISIBILITE EN LIGNE
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PLAN

1- Un peu sur mol

2- Quelgues realisations
3- Points clefs

4- Quelques consells

5- Période de questions
0- Remerciement
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PERE DE FAMILLE

“NTREPRENEUR PASSIONNE
“ONDATEUR DU FIGHT NIGHT
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Stage + emploi DEBUT DE 'AGENCE

Ftude Spécialisation Gagnant d'un prix - Le Castel des prés
Dec Bac en Mkt marketing numerique en 2073 Emission #1 - Valois Transport
publicite et création projet d'école _Monster truck spectacular

Promotion (Analyste)

HTTPS://WWW.FACEBOOK.COM/100093365186680/VIDEOS/871248127826712

Je suis aussi un entrepreneur comme vous, et je sais la pression qu'on peut avoir car on doit étre bon dans tout, méme ce qui ne nous intéresses pas tant...
donc pour ma part ce que jai compris cest que dans tout il y a une recette.

Aujourd’hui, c'est la recette pour faire du marketing viral numérique qui nous intéresses.
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DEFINISSONS MARKETING NUMERIQUE VIRAL

Le marketing viral =
1- contenu engageant
2- Partageable

3- qui se propage

4- rapidement

5- a travers les medias
ACQUISITION CONVERSION AJUSTEMENTS sociaux et autres canaux

e )

Sources...

https://www.bdc.ca/fr/articles-outils/boite-outils-entrepreneur/gabarits-documents-guides-affaires/glossaire/marketing-numerique

https://art-media.ca/agence-de-communication/conception-web/ ART-MEDIA
C PUBLICITE



Réserve difference entre un hit et une bonne chanson

https://art-media.ca/agence-de-communication/conception-web/ ART-MEDIA
C PUBLICITE



CHEMINS DE TRAFIC
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DIRECT

issu de la barre d’URL
ou la mise du site en favoris

Google
NATUREL

découle des requétes
saisies par les internautes sur

les moteurs de recherche

A

ke

PAYANT

découle de clics issus
de liens promotionnels
Ex :les annonces Google Ads

V4
REFERENT

provient de liens présents
sur d'autres sites qui
pointent vers le votre

MAIL

découle de clics issus
de newsletters ou de
mails marketing

SOCIAL

Issu de I'ensemble des contenus
partagés sur les réseaux sociaux
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@mounirdigital



SECRET #5: FACILITE LE PARTAGE

Simplifiez le processus de partage en rendant votre contenu facile a partager sur les réseaux
sociaux et autres plateformes en ligne. Intégrez des boutons de partage, des liens directs vers
les medias sociaux et encouragez les gens a partager en incluant des appels a l'action clairs.
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SECRET #4: UTILISATION DES TENDANCES ACTUELLES

Surveillez les tendances actuelles sur les médias sociaux et incorporez-les intelligemment dans votre
contenu. Créez du contenu qui est a la fois pertinent pour votre margue et en phase avec les
tendances actuelles peut augmenter les chances de partage et de visibilite.

Décembre

Planification

Stratégie

Campagne image

Campagne promo noel
Campagne promo inscription
Campagne promo inscription
Campagne promo tables
Campagne promo billets

Actions
Infolettre m
Seance photo
Faceoff / Conférence de presse
Projets influenceur
Concour étudiant (AGE)
Projet etudiants
Promo université

Faire une planif
Combiner plusiers outils

Emaine

emaine

Emaine

lanvier

Emaine

Emaine

Emaine

Emaine

Février

emaine

emaine

Emaine

emal
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16-mars  Fight Night



Collaborer avec des influenceurs peut donner un élan significatit a votre campagne de marketing
viral. Les personnes influentes ont souvent une grande portee et crédibilité aupres de leur audience,
ce qui peut aider a accroitre la visibilité de votre contenu. B T

Ft ce surtout si vous impliquez vos abonnées. S'ils participent, il se
sentiront responsables du resultat.

nease  Fight Night
m 1 décembre 2023 *@
B Préts & relever le défi ultime?

La u re nt PO U | I n Amife)s et passionné(e)s de la boxe, le moment est venu de lancer un défi amical a ton ami(e) pour

un combat de boxe épique dans 4 mois! 5

Bea C h C | U b Imaginez les moments intenses d'entrainement, les victoires partagées, et le soutien mutuel qui

vous propulseront vers de nouveaux sommets! «¥ Avec chaque coup, chaque esquive, nous

S.t rO m a e grandirons ensemble, transformant le défi en une aventure inoubliable.

Ins... Afficher plus

LANCEZ-VOUS DES DEFIS

https://fb.watch/pIT_Fkme7A/ m 2 A asd Uy "JEAN FAS[E[VE!FA[EUN PERRINE,

ANCIEN [HﬁHFII]II MONDIAL ANCIEN CHAMPION MONDIALSS
. DEKICKBOXING

== 215 JUILLET 2023

. QUI AIMERAIS- Tll AFFRONTER DANS TES AMIS ?
MARQUE SON NOM EN COMMENTAIRE !

Fight Mlght

Le meilleur endroit pour vivre de bonnes sensations fortes !
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© Envoyer un message O#D vous, Sylvain Pelletier, Eric Lapointe et 877 autres 255 commentaires 70 partages

O0O% vous, Edouard Gagnon, Jean Ced et 9 autres 42 commentaires 4 partages lb Jaime C]‘ Commenter ﬁ:} Partager 0'



SECRET #2: EXPLOITER LES EMOTIONS

Les contenus qui suscitent des émotions fortes, qu'il s'agisse de rires, de surprises, dindignation
ou d'inspiration, ont plus de chances d'étre partages. Creez du contenu qui suscite les emotions
de votre public cible pour maximiser le potentiel de partage.

e castel
e gym
-ight Night

https://www.facebook.com/fightnightpeuple/videos/1220771845287894
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SECRET #1: CONTENU UNIQUE W ‘ﬂ‘éz";ﬂégﬁ“} TR
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Pour que le contenu devienne viral, il doit se
demarquer. Proposez quelgue chose
d'inattendu, original ou surprenant qui capt
'attention de votre public. Les gens sont
enclins a partager du contenu qui les sur
ou les amuse.

https://www.tacebook.com/100087435590120/

AEY 17 novembre 2018

FIGHT NIGHT

o AT Jenny Lehﬁmgm




QUELQUES CONSEILS

1- Contenu Unique et Surprenant
2- Exploiter les Emotions

3- Engager des Influenceurs (Civil ou notoire)
4- Utilisation des Tendances Actuelles = planification

5- Facilite le

Partage = permettre d'appuyer juste sur un bouton



STATEGIE DE CREATION

Fmotion vs rire

Implication ou non

CHIRURGI
VISI®



Notoriete
(Etre connu)

Attitude Perception
(Etre aime) (Etre bien vue)

https://cpi.openum.ca/files/sites/66/Perspective-sur-les-marqgues-de-commerce-tridimensionnelles.pdf



LES CAS A SUCCES

Canac
@ Maxi & 20 novembre 2023 -+ &
L L
le 25 décembre 2023309 h 00 D Gay est: la saison des p'tites laines est lanceée.

Grand-maman Jacqueline a promis de cuisiner pour les 14 invités. Et leur +1. Une chance qu'elle a
pris sa dinde chez Maxi pour un festin a petit prix!!!

Quelle serala

tendance hiver 2023? 1- Contenu Unique et Surprenant
2- Exploiter les Emotions

3- Engagement des Influenceurs
4~ Utilisation des Tendances Actuelles
5- Facilite le Partage

@D Eric Le Taz et 2,7 k autres 274 commentaires 102 partages

[b Jaime C} Commenter ::i} Partager e'

ﬂ':D 1k 82 commentaires 72 partages

[b Jaime C} Commenter .ﬁ‘f} Partager 0'

Afficher plus de commentaires




QUELQUES CONSEILS

1- Contenu Unique et Surprenant

?2- Exploiter les Emotions

3- Engager des Influenceurs (Civil ou notoire)
4- Utilisation des Tendances Actuelles = planificatior
o- Facilité le Partage = permettre d'appuyer juste sur un bouton

6- Utiliser une stratégie de création cohérente (Rire vs émotion)

/- Travailler en conséquence d'un objectif de communication claire
8- Viser une clientele cible précise




SURPRISE
et FIGHT DAY; 2 GALAS

N 1- Boxe (8 a 10 combats) 13:30
Y- N\_-2- Kickboxing (8 3 10 combats) 19:00
\ .
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BENJAMIN HAMEL-THEBERGE

STRATEGE ET SPECIALISTE EN
CREATION DE CONTENUE

(819) 699-4357

INFOS: (819) 699-4357 | i IﬂfO@art-medlaca
BILLETSDISPONIBLESSUR:  ® B = = WWW.ART-MEDIA.CA
WWW.FIGHTNIGHT.CO '



